BIEDRIBA _
PIERIGAS PARTNERIBA.

2021.GADS




lceland [P[l:lj—

Liechtenstein Active
Norway citizens fund

ZIMOLA UN KOMUNIKACIJAS
STRATEGISKAIS PAMATS. F2rigas Toimeriba




1. Zimola strategijas,
kodola, vértibu un
pozicejuma
noteiksana




Arhetipos balstita pieeja, lai novertétu Pierigas
Partneribas zimola raksturu, kas palidz definét zimola
stratégiju un komunikacijas balss toni.

Rezultati iegati aizpildot arhetipu testu, kas balstits uz Dr. Carol S.
Pearson un Margeret Mark’'s gramatas: The Hero and the Outlaw:
Building Extraordinary Brands Through the Power of Archetypes.
https://www.kayeputnam.com/brandality-quiz/


http://amzn.to/2r5WrNF
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EXPLORER

GIRL/GUY NEXT DOOR
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GIRL/GUY NEXT DOOR

HERO

INNOCENT

CAREGIVER

Pierigas Partneribas zimols ir atvérts, draudzigs un
Izvélas saprotamu un atvértu komunikaciju.

Pierigas Partneribas zimols ir vérsts uz skérslu
parvarésanu, risingjumu atrasanu un mérku

Istenosanu.

Pierigas Partneribas zimola motivacija ir godiga un
caurspidiga.

Pierigas Partneribai raksturiga iejltiba un ripes par
saviem sadarbibas partneriem.
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CREATOR

EXPLORER

MAGICIAN

Pierigas Partneriba ir radosSa - ta rada pati un atbalsta
citus radisanas procesa.

Pierigas Partneriba ir meklé jaunus celus un veidus,
ka darit ierastas lietas.

Pierigas Partneribai ir svarigi balstities uz faktiem,
datiem un pieredzi. lzdarit gudras un pamatotas
1zvéles.

Pierigas Partneriba ir vizonare péc savas butibas un
var ieraudzit to, kas veél tikai vélas notikt.




Arhetips

SUBN 10 MAKIE

GIRL/GUY NEXT DOOR

Earth & Mama
collerling

PIX & HUE WEB STUDIO

my

people



INNOCENT SAGE EXPLORER

The Thrilling Outdoors

NOTHING
(7p) CHANGES
o} &
e NOTHING
46 - CHANGES
-




CAREGIVER CREATOR

FOODOGRAPHY.

TRRRGRLPNT WhRRI RS

"lﬂéﬁ

o M.

lulasara.

......

2
o}
=
V
e
-
<




ane

: - IR
| V,
//|.l
,
! 1
£ Z

& Y

bl

&

- HAPPEN!




ZIMOLA CHECK-LIST

AWWIL

ZIMOLA NOSAUKUMS

ZIMOLA VERTIBAS 3
oA VERTE Zimola pamats
ZIMOLA MISIJA
ZIMOLA VERTIBAS PIEDAVAJUMS
DEFINETA MERKAUDITORIJA

Personiba, raksturs, motiva




PIERIGAS PARTNERIBA - ir

Organizacija, kas apvieno Marupes, Olaines, Babites novada
pasvaldibas, NVO un uznéméjdarbibas parstavjus.

PIERIGAS PARTNERIBA - piedava

Atbalsta vietéjas iniciativas

Dod iespéju realizéties idejam un sapniem
Saved kopa cilvekus

ledvesmo darit un izdarit

|zcel iniciativas svarigumu
ledvesmo lidzatbildibai




ZIMOLA PAMATVERTIBAS

Kopiena / cilveks
Atvertiba & draudzigums
Zinasanas

Tiklosanas

Lidzatbildiba

Iniciativas uznemsanas




PIERIGAS PARTNERIBA - vizija & misija

But par iedvesmas, zinasanu un atbalsta punktu
visdazadakajam iedzivotaju iniciativam, kas palidz uzlabot
Marupes, Olaines un Babites novada iedzivotaju iespé€jas
lesaistel, izklaidel, atputai, sportam, biznesam un kultdrai.

Pierigas Partneriba ir uzticams, operativs un ieintereséts
vienas pieturas punkts - véstnieciba - ideju uzklausisanai,
atbalstiSanai un istenosanai.




PIERIGAS PARTNERIBA - publiskais téls

Arhetipu testa un sarunas laika noskaidroto, ka Pierigas Partneriba ir atvérta
daudzpusigam iniciativam un ir sava pieeja atvérta un draudziga, asptiprina ari dati
no *Darbibas, reputacijas un publiska téla novértéjuma.

Apgalvojumam, ka ,"Pierigas partneribai” ir pozitivs publiskais téls un
reputacija vieteja sabiedriba” pilniba piekrit 84,62% respondentu un
.drizak piekrit” 7,69% aptaujato, kas kopuma sastada 92,31% un
viennozimigi liecina par vienpratibu aptaujato vida.

Par pozitivu biedribas "Pierigas partneriba” reputaciju liecina ari aptaujato
paustais novértéjums attieciba uz apgalvojumu, ka ,"Pierigas partneriba” ir
atvérta sadarbibai ar visam iedzivotaju grupam”. Sim apgalvojumam pilniba

piekrit 64,29% aptaujato un drizak piekrit 21,43% respondentu. *




ZIMOLA
VADMOTIVS




CILVE
CILVEKAM




PIERIGAS PARTNERIBA - cilvécigais faktors

CILVEKS CILVEKAM pieeju atbalsta ari *Darbibas, reputacijas un publiska téla
novertéjums.

Kopuma jasecina, ka biedriba ,Pierigas Partneriba” ir aktivs agents vietéjas
kopienas aktivizésanai, saliedésanai un savstarpégjas tiklosanas un kopienas
sadarbibas attistibas veicinasana.”




TU ESI SVARIGS. TAVA INICIATIVA - NEAIZSTAJAMA.
PIERIGAS PARTNERIBA IR TAVS PARTNERIS IDEJU REALIZESANAL.




PIERIGAS PARTNERIBA - daudzpusiba ka pievienota vértiba

*Darbibas, reputacijas un publiska téla novertejuma paradijas biedribas
daudzpusiba vienlaikus ka stipra un vaja puse.

Biedribas ,Pierigas Partneriba” daudzveidiba un daudzpusiba respondentuprat,
Ir vienlaikus gan stipra, gan vaja puse, noradot, ka no vienas puses plasais
aptverto jomu kopums ir pozitivi vértéjams, bet no otras puses pietrikst
fokusétibas un jomu klust parak daudz.

Daudzpusiba ir Pierigas Partneribas seja - fokusa noturésanai un skaidribai par
komunicéjamam témam tiks piedavats vizuals risinajums, tomer tiesi st daudzpusiba
iIr PP pievienota veértiba, kas ieklauj ikvienu kopienas parstavi.




GRUPA.
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PIERIGAS PARTNERIBA - CILVEKI

Skatoties no putna lidojuma, pirmo ieraugam kopienu, pietuvojoties, skaidrakas
kllist grupu aprises, un pavisam tuvu paradas individualais limenis. Katras idejas
sakums ir tiesi ES limenis, kas rada ideju sev un no sevis, bet kopéjam labumam.

Pierigas Partneriba ir vidutajs un atbalsts starp ES un KOPIENA.

Komunikacijas vadmotivs ir paradit so mijiedarbibu, kuras pamata vienmeér ir
sakotnéjais impulss - ES. Kuru atbalsta citi ES - ka sadarbibas partneri, ka
konsultanti, idejas istenotaji un galu gala - lietotaji.




2. Komunikacijas
strategijas izstrade

ZIMOLA CHECK-LIST

L

DEFINETI KOMUNIKACIJAS KANAL]
DEFINETAS KOMUNIKACIJAS TEMAS
DEFINETS BALSS TONIS

+

SARUNAS VEIDOSANAS IDEJAS




1. Kam noderigs komunikacijas satura kalendars?

Savlaiciga un meérktieciga publikaciju un satura veidoSana ne vien uzlabo socialo tiklu profilu
efektivitati, bet ari ietaupa darbinieku laiku un resursus. Komunikacijas satura kalendars lauj to
planot sistematiski un regulari atbilstosi komunikacijas kanalu specifikai.

Komunikacijas satura kalendars palidz saturu planot stratégiski un laicigi, ka rezultata bus iespéjams
ar mérkauditoriju komunicét precizak, skaidrak un saprotamak.

PlanoSana un satura iepriekSéja sagatavosana palidzés ne tikai optimizét resursus, bet ari saskanot
komunikacijas plismu ar organizacijas strarégiskajiem mérkiem. Lidz ar to, komunikacijas satura
kalendaru ir ieteicams veidot saskana ar organizacijas ilgtermina stratégiskajiem planiem,
paredzétajiem pasakumiem un kampanam.



2. Kurus komunikacijas kanalus izmantot un ka to darit péc

lespéjas optimalak?

KOWALMIKACLIAS KANALA PARSKATS" VISPIEMEROTAKALS SATURS UN LIETDERIGAKAS TETEICAMA MERKAUHTORLIA IETEICAMALL LANS™ IETEICAMAS ETEICAMAIS
FUNKICLIAS DIENAS FUBLIKACLIU
DALDZUME
Facebook - Pigmiots 10rmats garAkAm pULIKACHET KA arl wizusam
MHWZE?W AafLir&m e .

. : E a R Bindki, apkaimju idz votdj, razar .
mﬁmmmummm vents” funkoja pastkumy un apmacibu popularizaganal R tF IR U 13:00, 16:00 Visu readiu 1 publikBciia diond
Pavadiais Lalks- 38 mirdies diend
= - Piomerols 10rmats vizuaiam saburam - Instagran carousel

g . pasts
lemdnoda hatothj: 1 bilons | Tradchena,

: 3 : = InssEagram Live tunkciu inlerakliva video sabera sedofanas o . SE s , . . 1 ITdz 2 publickoijas
mﬁmmmumﬁmm okt lisiniaphicld ot -atbpiry Jairiets, biedr, apkaimiu sdzivoldii | Mo B0 Iz 900, 1400 pisktdiana, Sond
brdh i TR jaunakajAm publcatagam saburam KA arl, 8 veidoty interakiiv i

- & minins chnd Aty reniskn saiti ar aucitorif (aptaujas, polls utt ]

Linkadin - Promsbiots 1ormats garakam pubikacia

mﬁmﬁqmummm: R Mozan plestivl, sadarbToas partnen | Mo 10:00 Iidz 11:00 Daba cenas 1 publikiciia diond

Pavadiials ladcs: 53% keloblu izmanto! Linkedin

vismaz 1 roizi manesi
- Piombrots ormats garAKAT publikBcilm = lomaliskesm

Maaslapa FAKSHOIT, JUNLMIBM un Af biedribas darby SaRITLAi VisAs Markgrupas Poc vajadzibas
e
= Plomdirots iormads indormaciias ApKOPOJUMAM par Citrdionas,

E-pasin avize e panizAias daty, PN pasdhumionm . reakzdmen Blod, sadarbibas partron Ma 10:00 Iidz 1100 roddinas, 1 redzi mdnasi
ﬂmum,mlm catuifceinas

“Sprout Social, "Social Media Demographics to Inform Your Brand'’s Strategy in 2021". https://sproutsocial.com/insights/new-social-media-demographics/
**CoSchedule, “"How Often to Post on Social Media.” https://coschedule.com/blog/how-often-to-post-on-social-media/
“** MailJet Blog, "When’s The Best Time To Send Your Email Newsletter?" https://www.mailjet.com/blog/news/best-time-to-send-email-newsletters/#time



Satura proporcija - NODERIGI, PERSONIBA, PRODUKTS.




3. Kada veida saturu ieplanot un veidot?

- Pasakumus / nodarbibas seminarus popularizéjoSu saturu

- Treso pusu veidotu saturu, kas atbilst biedribu intereséjosai tematikai
- Video un fotografijas no pasakumiem

- Sarunu / dialogu veicinosu saturu, kas iesaista auditoriju

- Biedru / dalibnieku / mérkgrupu atsauksmes un pieredzes stastus

- Instagram Live sarunas ar ekspertiem / biedriem / nozaru parstavjiem
- Jautajumu un atbilzu video sesijas

- Ekspertu komentarus par aktualitatem

- leteikumus / padomus

- Tematiskus citatus

- Balvu / radoSos konkursus

- Kopsavilkumus / tizerus no rakstiem majaslapa

- Tematiskos rakstus

- Labas prakses piemeérus



4. Par kadam temam veidot saturu?

- Atbalsta iespé€jas cilvékiem ar ipasam vajadzibam

- Zalakas attistibas veicinasana, zala kursa virziba, ilgtspéja

- Ekonomiski aktiva un vieda sabiedriba, viedie ciemi, biznesa vides izaugsme, muzizglitiba
- Drosa un savienota vide

- NVO kapacitates celSana

- Sociala uznemeéjdarbiba

- Jauniesu briva laika pavadisanas iespéjas



9. Ko paturét prata planojot un veidojot saturu?

- Kas ir tas, ko vélos radit? (video, pieredzes stasts, raksts utt.)

- Kads ir 81 satura meérkis? (informeét, iesaistit, izklaidét utt.)

- Kas ir pati svarigaka lieta, ko es velos komunicét ar So saturu?

- Kam Sis saturs ir domats? Kas ir ta mérkauditorija?

- Kads ir 81 satura "aicinajums uz ricibu" (call-to-action)? (registréties pasakumam, apmeklét
majaslapu, dalities ar viedoki, dalities ar saturu)

- Vai Sim saturam ir paredzéts specifisks tonis / noskana, kurai bitu jaatspogulojas ari rakstitaja
teksta / vizualaja norforméjuma?

- Ka Sis saturs iederas biedribas kopéja komunikacijas strategija?

- Vai $is saturs ir dala no tematiskas sérijas? Vai Sis saturs ir piesaistits citdm publikacijam / saturam?



6. Kada stila un toni veidot saturu?

- Zimols ir atverts, draudzigs un izvélas saprotamu un atvértu komunikaciju.

- Zimols ir vérsts uz skérslu parvarésanu, risinajumu atrasanu un meérku istenosanu. Meklé jaunus
celus un veidus, ka darit ierastas lietas.

- Zimola motivacija ir godiga un caurspidiga.

- Zimolam raksturiga iejutiba un rupes par saviem sadarbibas partneriem.

- PP ir vizonare péc savas butibas un var ieraudzit to, kas vél tikai vélas notikt.

- Zimolam ir svarigi balstities uz faktiem, datiem un pieredzi. 1zdarit gudras un pamatotas izvéles.

- PP ir radosa - ta rada pati un atbalsta citus radisanas procesa.

- Zimola pamatvétibas - kopiena / cilveks, atvértiba & draudzigums, zinasSanas, tikloSanas,
lidzatbildiba, iniciativas uznemsanas.



KOMUNIKACIJAS ZINU PUBLICESANAS ALGORITMS

1. Kapéc sekot komunikacijas zinu publicésanas
algoritmam?

Savlaiciga izzinosana nodrosina to, ka mérkaudiorija sanem zinu laicigi, sev érta kanala un tai tiek
dota iespéja visértakaja veida 3o zinu sev saglabat vai piefikset, pieteikties, vai attiecigi rikoties,
nemot véra zinas specifiku.

Algoritms ieskicé vélamo scenariju, ka rikoties, tomér vienmér var bat izmainas, papildinajumi.



2. Algoritms dazadiem zinu tipiem

ZINAS TIPS _FI‘H-I.AII&IA _.nmrlﬂ-l."..l..ln _Hﬂﬁﬂlm _H-::IFIIEE _A.TEKA‘I'E UZ NOTIKUED
Mediju pirms pasikuma,
Visos komunikicyas kanikos (gan socidlajos divas dienas pinms
medijos, gan e-pasta aviza) vismaz divas Lzzinot bekionus, kekion cilab. pasakuma, pasakuma Poc vajadzibas. Kwvaktalive fofo unfval video alskals uz
- ; Inervijas vai domu grawdi ar notiudo, atzimdjol dalTbniekus, un
nedias pirms pasikuma, Pigteikums, S, tioa LIVE. lal dignas rila, Ta var bt Tsa  Var b Instagram ot dafas varigakas atzi
Pasdkums Facebook Event, Zoom saite, refistracijas IRTRNISHL: Jabiias Hom LIVE. zina event lapa vai Story £aj4 i g i
. rasinatu interesl. SadarbTbas ar Alskaty uz notikuio var zmantot k&
saite, jebkas, kas jauj civekam plefikstval L Lo e esaistaiam | MSI0TAM Story ar padijuma. matenaly nakamajs ia avtzel ko
piedeikbes Simn pasikuradrm uh FeZenail Sov sarl peiRnOIL SRiti Uz Thedraice, 2T Linkadin rakstarmn
vigtu, automaltiski sanemt algadindumu par 5o, e ' pasfkuma tiesrakd, '
e T T,
Aktualitites paskaidroSana, ADKSOOJUME - Sk pl-ﬁl:ﬂ_h:ﬂ.ﬂ-,. Cik B:Ell_:rﬂl'l'l-n
Biatickums konkurgg | VISTHIZ MBnosi pirms iesnieghanas termina, ja  aicindjums konsultdcial, piemdri. | Fisizi nedo Iidz e e s oI
ir lespdjams 1o nodrodinat. E.? nadé|a [Tdz lesndegianas lesnsagianas datumam. Al jai e-pasia avizei ka art Linkedin
i rakstam.
Ar runas persondm, citiu, viedokl,
Aktualitiletémainorise  Kad aktudli vai kdds 2Tmigs datums, Saturu, kas iedod wartTbu, nevis tikai | Ja nepieciedanms, Ja var nodrodindl. -

zind. Kvaltatvs fiolohides materidls,



PLANOSANAS KALENDARA PARAUGS
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Nodots PP lietosana ka atsevisks dokuments.




3. Dizaina darbs

ZIMOLA CHECK-LIST

ZIMOLA LOGO
ZIMOLA BURTVEIDOLI
ZIMOLA KRASU PALETE
ZIMOLA MOODBOARD

+

VIZUALAS LIETAS, KAS TAVAM
ZIMOLAM NEPIECIESAMAS




terigas larine riba
VIETA, KUR AUGT TAVAM IDEJAM

grfgas ginerﬁfm

VIETA, KUR AUGT TAVAM IDEJAM

Sikums Realizé savu ideju -  Par biedribu --  Parteritoriju -  LEADER projekti -  LEADER sadarbiba -  AIF Kontakti 0= o g
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PIERIGAS PARTNERIBA

PIERIGAS PARTNERIBA

PIERIGAS PARTNER/BA
PIERIGAS PARTNERIBA

PIERIGAS PARTNERIBA

Burtveidols nodod zinu zimola skatitajam par zimola raksturu.
Tapéc tas jaizvélas uzmanigi, lai atbilstu solijumam un télam, kas zimolam
raksturigs.
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Krasu palete rada noskanu, ka zimols nodod neverbalo sajuatu. Vai ta ir
moderna vai veciska, jautra vai piezeméta, utt.

Nosvérta, pamatiga

_ Nosverta, pamatiga

Atsvaidzinosa

. Akcentéjosa
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ZIMOLA SAJUTU KOLAZA




BILZU ATLASES ALGORITMS




Dizaina elementi pieskir sajutu un uzliek uzsvarus.
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Tom is the bomb.
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Tom doesn’t do
selfies Wever

Tom Lovas
his mias.
M Yours too.
tom is
the main
event
]
Tom does
bread buns,
not man
buns.



Ar dizaina palidzibu var veiksmigak nodot zimola vértibas un zinojumus.
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COLOUR PALETTE
https://coolors.co/

TITLE

Virsraksti / Now Bold

VIETA, KUR AUGT TAVAM IDEJAM.
DRAUDZIGI, INTELIGENTI, RADOSI.

FONTS

SUBTITLE, SPECIAL
FEATUTRES

Apakivirsruksti Now

Vieta, kur augt tavam idejam.
Draudzigi, Inteligenti, radodi.

BODY

Now Thin

Vieto, kur augt tavam idejam. Draudzigi, intelgenti,
radafi Vieta, kur ougt tavam idejam. Dravdzig),
Irtaligents, radoéi Yista, kur augt towam idejam
Droudzigy, Inteligenti, radaii vista, kur augt tavam
idejam. Dravdzigi, Intaligerti, radoéidieta, bor augt
tavam idajam. Dravdzigi, Inteliganti, radoi Vieta, ko
augt tavam idejam. Cravdzig, inteligenti, roda?
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APKAIMES LABUMU TIRGUS

Labakais un
gardakais ne
apkaimes
saimniekiom

|-f¥bl placiti prati
velkalam

Facebook

Zimola vizuala
identitate un
komunikacijas
strutégiju
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Zimola vizvala
identitate un
komunikacijas
stratég'iju

ligtspéjas seminars
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LinkedIn
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Rorgas Fotneriia

radoss
drosmigs
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Sagataves komandas lietosanai:
ZIMOLA GRAMATA

INSTAGRAM IERAKSTS

INSTAGRAM STASTS

FACEBOOK PASAKUMS

FACEBOOK IERAKSTS

LINKEDIN COVER




4. Majaslapas
pielagoSana/parveide




Saturiski no lietotaju pieredzes viedokla:

- Lapas mérkauditorija ir loti specifiska - tie, kas jau zina, par ko ir runa, ka darbojas PP
un kas tie ir par projektiem. Jaunam klientam varétu atvieglot celu, noradot kadu
sadalu, kas ir domata tiesi, ja pirmo reizi skatas lapu.

- No ta izriet nakamais secinajums, ka trukst lapas virsraksta - isi un skaidri par to, kas Sis
ir. Sis ir svarigi gan SEO, gan arf lietotajam. leteiktu apdomat jaunu bloku sakumlap3,
kur butu virsraksts un rindkopas teksts ar to, ko organizacija dara un kas un ko te var
legit.

- leteiktu pardomat lapas struktlru un lapas sadalu nosaukumus veidot saturiski
saprotamus (péc projektu veidiem, mérkauditorijas - jauniesi, uznéméji, nvo, u.c.,
Istenotais - planotais).

- Lapa kalpo ka atskaites vieta par notikuso, mazak izcel tiesi PP piedavatos
pakalpojumus, bet, ja ir vajadziba piesaistit auditoriju, lapa noteikti ir saturiski
japarstrukturé, japadoma par auditorijas vajadzibam/ieguvumiem, jaizveido
atslegvardu atslégvardu saraksts, kas smuki jasaliek nosaukums->virsraksts->teksts-
>meta apraksts->links.

« Specialista ieteikums - “apsvért ideju veidot jaunu, musdienigu, saprotamu un
efektivu lapu.”




Par dizainu:

- Lapas si briza versija var veikt dazas vizualas izmainas : pirmkart, pielagot krasu kodus attiecigi tiem,
kas ir minéti zimola gramata.

- Modernizét sakuma skatu, ievietojot dizainus, kas noformeéti lidziga stila ka piedavajums |G un citu
platformu sagatves.

Plasa majas lapas dizaina maina sobrid nav obligata.
Aicinajums arTi majas lapa izmantot raditos dizaina risinajumus informacijas noformeésanai.



Tehniski:

 Lapa nav virsrakstu (H1 (katra lapa viens, obligati jabat), talak secigi H2, H3...H6).
 Trukstmeta aprakstu (iss teksts, ko ataino google, te jabut atslegvardiem, bet dabiga
teksta iepitiem. Var nebat katram rakstam, bet vismaz galvenajam sadalam).

« Péc tehniskas uzbuves lapa izskatas diezgan pasena - jau kadu laiku nelieto in-line css
jeb formatéjuma noradisanu struktiras lapa (Sis ir tiri tehniski, bet ietekmé lapas ieladi
un lidz ar to ari SEO). Un Sobrid ir 40 CSS faili, kas ar1 ietekmé lapas ielades atrumu.

- Lapas galvené ir salikti skripti, kas bremzeé lapas darbibu un traucé google botiem. Ja
Sie skripti ir vajadzigi, tie ir jaliek body beigas, ne galvené.

. |zskatas, ka html faila nepareiza valoda noradita.

- |zskatas, ka laika gaita lapa sakrajies tik daudz, ka ta kluvusi smaga un ilgi ladéjas.

o Ir problémas ar iekséjam saitem.

Nobeigumam pozitivak:

Lapai ir labs arejais SEO - ta ir populara un tiek sSérota FB, tai ir gandriz 2.5 tk backlinki (jeb linki no
citam lapam (kopa 112!)).

Sie ir labi raditaji un apliecina, ka tas, ko $1 biedriba dara, ir cilvékiem aktuali un svarigi.



Diana Nikitina




